
1 1 

Berichtsband 

Brandmeyer  

Stadtmarken-Monitor 2010 

November 2010 



2 2 

Eckdaten der Befragung 

Stichprobe:  2002 Befragte, repräsentativ für die deutschsprachige 

  Bevölkerung der Bundesrepublik Deutschland ab  

  18 Jahren; ADM Mastersample. 

Befragung:  Computergestützte Telefonbefragung durch SMR- 

  Solid, Frankfurt am Main 

Konzeption  Brandmeyer Markenberatung, Hamburg 

und Analyse: Konzept & Markt, Wiesbaden 
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Die Initiatoren des Stadtmarken-Monitors  

• Brandmeyer Markenberatung: Brandmeyer hat die längste Beratungserfahrung in Sachen Marke im 

deutschsprachigen Raum. Die in Hamburg beheimatete Brandmeyer Markenberatung unterstützt Unternehmen 

und Institutionen ganz unterschiedlicher Branchen und Größenordnungen – von der Analyse der spezifischen 

Erfolgsursachen über die Markenstrategie bis zur effizienten Kommunikation. Seit 2004 ist die Brandmeyer 

Markenberatung auch im Bereich der Stadtmarken aktiv und hat beispielsweise den erfolgreichen Weg der Marke 

Hamburg entscheidend mitgeprägt. 

Infos: www.brandmeyer-markenberatung.de 

• Konzept & Markt: Konzept & Markt, Wiesbaden, ist auf die Entwicklung und Umsetzung innovativer Konzepte 

für die Marktforschung spezialisiert. Hauptarbeitsgebiete sind Analysen und Studien zum monetären Markenwert 

und zur Markenführung, zur Kunden- und Mitarbeiterzufriedenheit sowie zum POS-Auftritt. Konzept & Markt 

arbeitet für namhafte Unternehmen in den Branchen stationärer Handel, Distanzhandel, Finanzdienstleistungen 

und Markenartikel sowie für Non-Profit-Organisationen. 

Infos: www.konzept-und-markt.com 

• Public Marketing: PUBLIC MARKETING ist die Fachzeitschrift für Marketing und Kommunikation im 

öffentlichen Sektor. Sie berichtet über Kommunikations-Aktivitäten und stellt die erfolgreichen „Macher“ und 

deren Agentur-Partner vor. Fachredakteure und Experten aus der Praxis präsentieren in PUBLIC MARKETING 

Know-how, Analysen und Praxisbeispiele in den Rubriken „Stadt – Land – Regionen“, Hochschule und Bildung 

sowie Kultur und Events. Markenführungsstrategien und entsprechende Marktdaten, zugeschnitten für 

Kommunikationsentscheider des öffentlichen Sektors, stehen im Magazin PUBLIC MARKETING regelmäßig im 

Blickpunkt. 

Infos: www.publicmarketing.eu 
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Brandmeyer Markenberatung   Konzept & Markt   

Peter Pirck    Dr. Ottmar Franzen   

Telefon: 040 244 228 – 00   Telefon: 0611 690 1711   

Telefax: 040 244 228 – 01   Telefax: 0611 690 1759   

E-Mail: peter.pirck@brandmeyer-markenberatung.de E-Mail: franzen@konzept-und-markt.com  
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