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Der Brand Census® ist ein mehrstufiges Markenbe-
wertungsverfahren, das die Auswahl und Gewichtung 
der Bewertungskriterien für jede Marke individuell 
empirisch bestimmt. Damit wird die spezifische Markt-
situation einer Marke explizit berücksichtigt.  
 
Typische Fragestellungen sind: 
 
·  Welchen Wert hat meine Marke? 
·  Was sind Treiber für den Markenwert? 
·  Lohnen sich die Investments in meine Marke? 
·  Welche Eigenschaften der Marke erlauben die 

größte Hebelwirkung für den Markenerfolg?  
·  Wie kann ich die Marke wertorientiert führen? 
·  Konnte das Markenmanagement den Markenwert 

steigern? 
·  Wo zeigen sich Ansatzpunkte für eine verbesserte 

Markenpositionierung? 
 
Die Markenbewertung mit dem Brand Census®  
basiert ausschließlich auf Umfragedaten. 
 
Ausgangspunkt jeder Brand Census® Analyse ist die 
Messung der Markenstärke auf der Grundlage von 
markenindividuell formulierten Markenentscheidungs-
trichteranalysen. 
 

 
Hauptvorteile: 
 
·  Berücksichtigung der individuellen 

Situation der Marke 
·  Empirisch fundiertes Marken- 

wertmodell 
·  Direktes Ableiten von Maßnahmen  
·  Stärken und Schwächen der 

Marke im Wettbewerb 
·  Berücksichtigung der freien 

Markenassoziationen 
·  Empirischer Nachweis der 

Gegenwartsposition 
·  Empfehlungen für zukünftige 

Positionierungsfelder 
 
Besonders hilfreich für: 
 
·  Markencontrolling und Marken- 

führung 
·  Markensteuerung 
·  Kauf und Verkauf von Marken 
·  Due-Diligence-Prozesse 

Markenindividuelle Messung  
der Markenstärke 

Markentreiberanalyse 

Modellstufe 1: Markenstärke (Markenentscheidungstri chteranalyse)

Ausprägung in % Marken-
stärke*

Basis: 1.000 Autofahrer, Februar 2006

Gestützte
Bekanntheit

Vertraut-
heit

Engere
Auswahl Kauf Loyalität

Zufrieden-
heit

88100 77 19 10 710
77 25 53 95 70

8499 75 20 7 67
76 33 35 99 86

9199 79 25 9 79
80 32 36 98 78

Wichtigkeit in % 14 10 20 17 1722

Modellstufe 2: Stärken- / Schwächen-Profile
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Die Messung der Markenstärke basiert auf  
marktspezifischen Markenentscheidungstrichter-
analysen, verbunden mit einem empirisch ermit-
telten Scoring-Modell. Die Wichtigkeit der Mar-
kenentscheidungstrichterstufen wird für jede 
Marke modellstatistisch ermittelt.  
 
Individuelle Treiberanalysen geben Hinweise für 
die Steuerung der Marke. Die Wichtigkeiten der 
Markentreiber werden ebenfalls empirisch ermit-
telt. 
 
Cognitive Mapping zeigt, welche spontanen  
Assoziationen für die Marke prägend sind.  
Es stellt sozusagen das sozial geteilte Wissen 
einer Marke dar.  
 
Die monetäre Bewertung der Marke wird auf der 
Grundlage eines Ertragswertverfahrens vorge-
nommen.  

Methodik des Brand Census ®: 

·  Befragung in der Kernzielgruppe der 
Marke 

·  Modellstufe 1: Ermittlung des Marken-
erfolgs (individuelle Markenentschei-
dungstrichteranalysen) 

·  Modellstufe 2: Bestimmung der Mar-
kentreiber und der Markenpositionie-
rung (Brand Control System) 

·  Modellstufe 3: Cognitive Mapping 

·  Modellstufe 4: Ermittlung des  
monetären Wertes für die Marke 

Cognitive Mapping Bestimmung des Finanzwertes 
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Modellstufe 3: Cognitive Mapping (Beispiel BMW)
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Modellstufe 4: Monetärer Markenwert

Markenbewertiung Schritt 2: Kalkulation der Markenstärke-Anteile
Basis: Markenstärkeindex für die relevantesten Marken

Markenbewertung Schritt 3: Evaluierung des Markengewinn-Potenzials
Basis: Profitabilität des Marktes plus Markenstärke-Anteile 

Marktvolumen der
betrachteten Marken:  75 Mrd. €

DurchschnittlicheProfi-
tabilitätsrate des 
Marktes)*: 7%

Marktgewinn 5,25 Mrd. €

*) EBIT

Gewinn-
potenzial
593 Mill. €

546 Mill. €

572 Mill. €

Audi

BMW

Mercedes

Sonstige

Basis: Markenentscheidungstrichter für jede relevante Marke

Markenwertermittlung Schritt 1: Berechnung des Markenstärkeindex Markenbewertung Schritt 4: Überführung in ein Ertagswertverfahren
Basis:  Geringes Marktrisiko, Lebendsdauer der Marke 30 Jahre, 

Kapitalmarktzins = 5%

Marken-
werte

11,9 Mrd. €

10,9 Mrd. €

11,4 Mrd. €

Markenwert-Formel:

Markenwert = P* x 100
i

*) P = Gewinnpotenzial
i  = Zinsfuß
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Gewinn-
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546 Mill. €
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Ausprägung in % Marken-
stärke*

Gestützte
Bekanntheit

Vertraut-
heit

Engere
Auswahl Kauf Loyalität

Zufrieden-
heit

Gestützte
Bekanntheit

Vertraut-
heit

Engere
Auswahl Kauf Loyalität

Zufrieden-
heit

88100 77 19 10 710
77 25 53 95 70

88100 77 19 10 710
77 25 53 95 70

8499 75 20 7 67
76 33 35 99 86

8499 75 20 7 67
76 33 35 99 86

9199 79 25 9 79
80 32 36 98 78

9199 79 25 9 79
80 32 36 98 78

Wichtigkeit in % 14 10 20 17 1722
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Anwendungen:  
 

 

Der Brand Census® liefert wichtige Entscheidungs-
grundlagen für die Markensteuerung und zeigt 
den Wert der Marke für das Unternehmen. 
 

·  Controlling des Markenwertes 
·  Kauf und Verkauf von Unter-

nehmen 
·  Wertorientierte Markenführung 

Ansprechpartner: 

Konzept & Markt GmbH 
Dr. Ottmar Franzen 
Jörg Paninka 

www.konzept-und-markt.com 

 
 

Telefon: (0611) 690 17 11 
Telefon: (0611) 690 17 26 
 

 


